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Répondre à ces questions est l’objectif de cet ouvrage collectif, qui s’intéresse 
aux enjeux que soulève la médiatisation croissante du médicament. Réunissant les 
contributions d’experts européens, canadiens et brésiliens issus de plusieurs traditions 
disciplinaires, il traite de la communication pharmaceutique et de son évolution. Il exa-
mine la couverture médiatique des découvertes pharmaceutiques et des crises entou-
rant certains médicaments vedettes. Il s’interroge sur le rôle que joue Internet dans 
la transformation des logiques de production de l’information pharmaceutique et des 
relations entre les acteurs concernés par les médicaments. Enfin, il analyse différentes 
stratégies pour promouvoir une meilleure utilisation des médicaments, de la régulation 
de la publicité au développpement d’outils médiatiques d’éducation des consommateurs.


